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FOLKBILDNING

MOTEN SOM UTVECKLAR SVERIGE

Kommunikationsplattformen syftar till att stéarka studieférbundens stéllning i
samhaéllet. Den ska stérka folkbildningen och koppla begreppet till studieférbunden.



Kommunikationsplattform 2011-2013 - Antagen av Férbundsstyrelsen den 9 februari 2011



Kommunikationsplattform 2011-2013 - Antagen av Férbundsstyrelsen den 9 februari 2011

Innehallsforteckning:

BaKIUNd OCH STILE c..vueiriieiieciiicieicctec ettt 3
AADALYS oottt ettt et et nees 3
Utmaningatr och problemMdefINitiOn.......cicuicuricurierrieirieireietietieeties et sssese s esesseseseesesesssseeas 7
IMALGIUPPEL c.viiiei s 8
Definition av fOIKDIIANING ......ccvueiiieiiieeicee ettt 9
MLttt R R R R 11
Strategiska FIREINJEL ... 11
Uppgifter 0ch tOIOIEINING. .......cviuiiiiiiiciicice e 12
UPPLOIING .. bbbt 13

Bakgrund och syfte

Ar 2007 antog Folkbildningsférbundets arsméte en kommunikationsplattform fér folkbildning,
avseende perioden 2007-2009. Den kompletterades vid arsmétet 2009 med en konkretiserande
handlinsplan, f6r perioden 2009-2011. Kommunikationsplattformen syftade till att stirka
studieférbundens roll som viktiga aktorer i samhillsdebatten. Behovet att stirka och tydliggora
folkbildningen och koppla begreppet nirmare studieférbunden kvarstar.

Denna reviderade kommunikationsplattform avser perioden 2011-2013. Dess évergripande mal
ar att lyfta fram folkbildningens betydelse som ett kraftfullt verktyg. Studieférbunden ska
uppfattas som viktiga aktorer i samhillsutvecklingen.

Kommunikationsplattformen ar ett styrdokument som ska vara vigledande i
Folkbildningsférbundets arbete med opinionsbildning och lobbning, Aven studieférbunden och
linsbildningsférbunden kan anvinda plattformen i studieférbundsgemensam kommunikation.

Kommunikationsplattformens innehall dr inte 6verordnat studieférbundens egen
marknadskommunikation men ska ge stod i arbetet med att lyfta fram den gemensamma fragan
folkbildning och dess nytta f6r méinniskor och samhille.

Folkbildningsférbundet ar ett instrument £6r sina medlemsorganisationer. Varje medlem har sin
egen profil och lyfter fram den egna sirarten. Folkbildningsférbundet ska lyfta fram
studieforbunden som bransch.

Analys

Studieforbundens verksambet

Folkbildning har en lang tradition och en stark férankring i det svenska samhallet. I dag finns det
tio statsbidragsberattigade studieférbund som arrangerar studiecirklar, kulturprogram och annan
folkbildningsverksamhet. Studieférbunden 4r vildigt olika men tillsammans utgér de Sveriges
storsta motesplats f6r manniskor som vill utvecklas.
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Att studieférbunden ér tydligt profilerade gentemot varandra ar viktigt for att uppna den
mangfald som gor folkbildningen till den samhallskraft den 4r. Genom att det finns
studieférbund med olika inriktningar sa kan méinniskor och organisationer hitta det
studieférbund som kan tillgodose just deras behov.

Varje ar genomfor studieférbunden drygt 280 000 studiecirklar med cirka 1 900 000 deltagare.
Studieférbunden ir tillsammans Sveriges storsta kulturarrangér. De drygt 300 000 publika
kulturprogram som arrangeras lockar varje ar 17 miljoner besékare. Det ér lika manga minniskor
som gar pa bio.

Studieférbundens verksamhet ber6r alltsta manga minniskor och ér en del av vardagen f6r
manga svenskar. I alla landets kommuner pagar folkbildning varje dag dret runt.

Attityder hos politiker och allmanbet

Folkbildning har inte bara en stark férankring hos allmdnheten utan dr ocksd overlag prioriterad
hos politiker pa riksniva. Enighet finns om att folkbildningen ska vara fri och obunden. I stora
drag rader samforstaind Over partigrinserna nar det giller folkbildningens betydelse 1 samhillet.
Trenden 6ver landet dr emellertid att kommunernas anslag till studieférbunden fortsitter att
minska, samtidigt som Folkbildningsférbundets attitydundersokningar (2009) visar att
studieférbunden har viljarnas stod.

Folkbildning ar ett positivt laddat och kint begrepp. Folkbildningsférbundets attitydundersokning
bland kommunpolitikerna visar att 94 procent av dessa har en positiv eller mycket positiv
instéllning till folkbildning, Motsvarande siffra hos allmanheten ar 69 procent. Med andra ord ar
folkbildning i sig ett starkt varumirke. Undersokningarna visar ocksa pa att savil politiker som
allmanhet tycker att studieférbundens verksamhet ér viktig,

Andelen kommunpolitiker som tycker att studieférbundens verksamhet dr viktig eller mycket
viktig har emellertid sjunkit fran 85 till 76 procentjamfort med 2007. Det har ar forstas en
oroande utveckling — och en stor utmaning inte minst f6r studieférbunden lokalt. Generellt ar
kommunpolitikerna mer positiva till ”folkbildning” édn till ’studieférbunden”.

Vad tinker da kommunpolitikerna pa nir de hor ordet folkbildning? Ar 2009 var det 38 procent
av politikerna som associerade ordet till studief6rbund. Det ir ett bittre resultat 4n 2007 da 32
procent gjorde denna association, men fortfarande klent med tanke pa att de svarande ar
ordférande i de nimnder som hanterar folkbildningen. Folkbildning associeras till en miangd olika
aktorer, daribland studieférbunden, och foreteelser 1 samhallet, men ingen “ager” varumarket
folkbildning idag.

Folkbildningen lider av att begreppet ar svart att tyda. Om man ska héardra det kan man siga att
alla gillar det, men ingen vet vad det ir. I de egna leden, bland studief6rbunden, hanteras ocksa
folkbildningens idé pa olika sitt. I studieférbundens regi drivs allt fran klassiska kamratcirklar,
arbetsmarknadsutbildningar och gymnasieskolor. Det finns ocksa flera aktorer som anvinder
begreppet som en del i sin verksamhet, t ex Utbildningsradion, public service, dagstidningar,
folkhogskolor och bibliotek.

Folkbildningsférbundets kommunikationsstrategi bygger pa att stirka kopplingen och
associationen mellan begreppet folkbildning och studieférbunden for att pa sa sitt “erévra”
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varumirket folkbildning. Tanken ar att vi genom att ’aga” det starka och positivt laddade
varumarket ska starka folkbildningens idé och studieférbundens stillning i samhillet.

Massmediebilden

Under 2008 och 2009 har Folkbildningsférbundet och de flesta studieférbund borjat anvinda en
ny kanal for digitala mediekontakter (MyNewsDesk). Det har bland annat resulterat 1 att
Folkbildningsforbundet 6kat antalet pressutskick. Kommunikationsplattformens signalord och
beskrivning av folkbildning finns nu som en sjalvklar del i organisationens debattartiklar.
Forbundets debattartiklar publicerades under perioden i ett 6kat antal landsortstidningar.

Det publicerades ett 6kat antal artiklar om folkbildning under 2009 (1671 artiklar). Studieférbund
och folkbildning ar foreteelser som kopplas samman i media. En trend ér att dven kultur allt
oftare kopplas samman med folkbildning. De mest frekventa begreppen som anvindes
tillsammans med ordet folkbildning” i artiklar under ar 2009 var ordet “kultur” tatt foljt av
”studieférbund”. Artiklarna handlade dels om lokal verksamhet hos studieférbunden och dels om
folkbildning (en 6kande andel). Vi kan dirmed tolka det som att flera lokala foretradare och/eller
lokalreportrar viljer att prata och skriva om folkbildning.

Under 2009 aktualiserades ett stort antal politiska frigor som engagerar folkbildningen, fragor
som gav tillfille att lyfta studieférbunden som viktig aktor 1 samhillsutveckling. Medierna forsags
med mycket studieférbundsrelaterat material fran Folkbildningsférbundet och studief6rbunden,
bland annat 1 samband med kulturutredningen, statens utredning om lokal service, den nationella
dialogen om integration, EU-valet och konferensen Actve Citizenship in Europe.

Folkbildningsfokuserade medier pa alla nivaer uppmarksammade frimst europafragor, tillgang till
kultur, bron mellan folk och folkvalda samt initiativ mot fraimlingsfientlighet.

Studiecirkeldeltagare 2008

Folkbildningsradet har f6r femte gangen genomfoért en deltagarundersékning bland
studiecirkeldeltagare som ett led 1 arbetet med att f6lja upp och utvirdera
folkbildningsverksamheten.'

94 procent av deltagarna anser att de forbattrat sina kunskaper och firdigheter i cirkeln. Vid sidan
av detta virderar deltagarna den personliga utvecklingen hogst. Over 70 procent uppger att de
blivit sikrare som personer. Cirkeln skapar ocksd gemenskap och sociala kontakter. Manga av
deltagarna har fatt vinner dven utanfor studiecirkelns ram. Hela 27 procent uppger det. Att delta
1 studiecirklar ger ocksa inspiration till vidare studier. 65 procent uppger sig vilja fortsitta studera
1 saval studiecirklar som inom andra studieformer.

Andra imponerande resultat ar att...
84 procent anser att innehallet i cirkeln var helt eller till stor del intressant.

1 Studiecirkeldeltagare 2008, Folkbildningsradet
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76 procent anser att arbetsformerna var vil anpassade efter innehallet.
Forskarna konstaterar att syftet med statens stod till folkbildningen Gverensstimmer med

deltagarnas upplevelser. Genom moten mellan ménniskor skapar studieférbunden méjlighet till
kunskap och engagemang.
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Utmaningar och problemdefinition

I takt med den tekniska utvecklingen har minniskors kommunikationsmonster férindras. Det
stiller stindigt nya krav pa studieférbunden. Omgivningen kraver tydliga svar pa vad som gor
folkbildningens métesplatser unika i forhallande till de méten som minniskor ordnar pd andra
sett, t ex via modern teknik. Folkbildningsférbundet och studieférbunden maste fortsitta att
utveckla och lyfta fram folkbildningens unika f6rmaga att stirka individer och frimja aktivt
medborgarskap. En trovirdig kommunikation kraver att studieférbunden kontinuerligt definierar
begreppet folkbildning och stravar efter att leva som de lar.

Det dr ocksé viktigt att vidga forstaelsen for hela studieférbundens verksamhet. Den icke
statsbidragsberittigade verksamheten 4r forankrad 1 folkbildningens idé och bor ocksa framhallas.
Studieférbunden dr bredare aktorer dn manga forestiller sig,

Folkbildningen stingas med att politiken till stor del fokuserar pa yrkesrelaterad kunskap. Det
framgar inte minst i EU:s nya ekonomiska tillvixtstrategi, EU 2020. Det ar viktigt att fortsitta
framhilla att delaktighet i ett samhille har manga dimensioner, vid sidan av delaktigheten pa
arbetsmarknaden. Att finna en tillhorighet 1 lokalsamhillet och i féreningslivet dr ocksa viktiga
aspekter.

Kommunanslagen till folkbildningen fortsitter att minska. Tar man hinsyn till
penningvardesforindringen har anslagen minskat med 6ver en tredjedel pa 10 ar. 19 kommuner
ger inga bidrag alls. De budgeterade anslagen f6r 2010 dr knappt 355 miljoner kronor.
Utvecklingen avseende landstingsbidragen dr ocksa dyster. Pa tio ar har de sjunkit med 6ver 16
procent. De budgeterade anslagen f6r 2010 édr knappt 290 miljoner kronor.

Sverige star infor ett paradigmskifte som innebdr stora utmaningar, men dirmed ocksa stora
mojligheter for studieférbunden. Regionerna tar over statliga uppgifter, kommunala
samverkansorgan inrittas och ekonomiska resurser férdelas regionalt.

Dialoger och 6verenskommelser mellan regeringen, idéburna organisationer och

Sveriges Kommuner och Landsting f6ljs upp med regionala och lokala dialoger och
overenskommelser. Vi ser nya arenor och samverkansformer vixa fram med partnerskap,
flernivastyrning, koffertar och kontrakt.

For att kunna péaverka och vara delaktig i de beslut som fattas ér det viktigt for studieférbunden
att veta vad som hinder 1 den egna regionen och kommunen. Det giller inte minst hur olika
anslag fordelas och av vem. I férlingningen handlar det om vilken verksamhet som ska drivas
och av vilken aktor.

Gemensamt maste vi hitta forhallningssitt att moéta fordndringarna, savil lokalt, regionalt som
nationellt. Det handlar bade om hur vi rent organisatoriskt méter forindringar i omvirlden och
hur vi rustar anstillda och fortroendevalda i studieférbunden.?

2 Folkbildningsférbundet har mot denna bakgrund tagit fram en lagesrapport, med information om férbundets
stéllningstaganden samt en rekommendation om principer fér samspel mellan studieférbunden.
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Problemdefinition
Problemdefinitionen ir den gemensamma utgangspunkten fér det kommande arbetet for att 6ka

kunskapen om folkbildning i samhillet. Den gemensamma beskrivningen ér:

e FPolkbildning som samhillskraft dr outtalad och viger for latt 1 samhillsdebatten.
e Tolkbildning som begrepp ir diffust och speglar inte studieférbundens verksamhet.
e Kunskap om verksamhetens bredd, inriktning och betydelse ar lig hos politiker och
beslutsfattare.
e Mailgruppernas bild och den egna bilden av folkbildningens inneb6rd och betydelse ligger
for langt ifran varandra.
e Den massmediala bevakningen ér lag och tjdnar inte syftet att lyfta fram folkbildningen
som samhallskraft.
e Paradigmskiftet stiller 6kade krav pa samverkan inom och mellan studief6rbunden,
liksom 6kad samverkan med andra idéburna organisationer.
Mélgrupper
Malgrupperna f6r den gemenamma kommunikationen av folkbildning ar:
e politiker och tjanstemin pa lokal, regional och nationell och europeisk niva,
e opinionsbildare och media,
e myndigheter med koppling till folkbildningen,
e paraplyorganisationer for civilsamhaillet.

Diirefter har studieférbunden ansvar f6r intern férankring av definitionen av folkbildning.
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Definition av folkbildning

Folkbildningen ir Sveriges storsta

Detta dir ett koncentrat av vad folkbildningen motesplats f6r manniskor som vill
erbjuder ménniskor och sambille. utvecklas. En plats f6r 6kad kunskap
Det dr den nytta malgrupperna ska kdinna. och engagemang som stirker samhallet.
Signalord

Sa har kan man beskriva folkbildningen och koppla den till studieférbunden: Studzeforbunden
bedriver folkbildning som ndr miljoner deltagare varje ar. Det gor folkbildningen till Sveriges storsta métesplats for
mdnniskor som vill utvecklas. Folkbildningen dr en plats for dkad kunskap och engagemang som stirker
sambiillet.

Naturligtvis behéver man variera och anpassa formuleringen till situationen. Men for att
sprakbruket, manéret, ska kannas igen ar det bra om man forstirker vart budskap genom féljande
signalord:

*folkbildning’, studieférbund’, ’moten/motesplats’. *utveckla/stirka samhaillet’, 'minniskor’,
’kunskap’, ’engagemang’.

Folkbildningssigill och “payoff””

Vi har tagit fram ett igenkdnningsmarke for folkbildningen, ett sa kallat sigill (se forsittsblad),
som bestar av stiliserade manniskor som moéts 1 en cirkel. Det kompletteras med var sa kallad
payoff som utgér fran vart kirnvirde: "Folkbildning - miten som utvecklar Sverige”.

Sigillet kan och far anvindas av Folkbildningsférbundet, studieférbunden, och
linsbildningsférbunden i kommunikation som handlar om folkbildning. Igenkdnningsmirket
signalerar att man tillhér en sammanslutning eller bransch med vissa kvaliteter eller egenskaper.
Vart sigill dr det tydligaste kinnetecknet for var gemensamma definition av folkbildning,

Ett naturligt tillfille att anvinda sigillet dr nir det sker gemensamma aktiviteter och arrangemang
med flera studieférbund. Det kan r6ra sig om gemensamma skrivningar eller méten med
beslutsfattare.

For studieférbunden kan sigillet anvindas som markér £6r att "Hir pagar folkbildning!” Pa sd sitt
visar studieférbunden att de dr en del av folkbildningen. Daremot bor man vara forsiktig med
anvindandet av sigillet vid annonsering av kulturarrangemang och liknande eftersom det finns
risk att det g6r anordnarskapet otydligt.

Organisationerna kan med foérdel ha sigillet pa forstasidan pa webbplatsen for att markera sin
hemvist i folkbildningen. Sigillet linkar da vidare till mer information om folkbildning;
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Sigillet har inte nagon bestimd firg, utan kan anvindas med den firg som passar respektive
studieférbunds eller linsbildningsférbunds logga och grafiska profil. Firgen orange dr dock
reserverad for Folkbildningsforbundet.
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Mal

Det 6vergripande malet f6r den gemensamma kommunikationen dr att lyfta fram folkbildningens
betydelse som ett kraftfullt verktyg. Studieférbunden ska uppfattas som viktiga aktorer i
sambhallsutvecklingen.

Vil medvetna om att méluppfyllelsen, utéver kommunikationen, beror pa verksamhetens
kvalitéer, samt faktorer som studieférbunden inte kontrollerar, viljer vi att koncentrera
mitningen till den lokala nivan. Detta pa grund av att det dr dar studieférbundens frimsta
utmaningar finns.

De kvantitativa malen f6r kommunikation av folkbildning ér:
e Kommunpolitikerna ska ha en mycket positiv instillning till folkbildning, 2009 har 64
procent av politikerna det.
O avstimning 2011
0 75 procent ska ha en mycket positiv installning 2013
e Kommunpolitikerna ska anse att studieférbundens verksamhet dr mycket viktig, 2009
tycker 46 procent det.
O avstimning 2011
0 60 procent ska anse det 2013
e Kommunpolitikerna ska associera till studieférbund nir de hor ordet folkbildning. 2009 g6r
38 procent av politikerna det.’
O avstimning 2011
0 50 procent ska tinka pa studieférbund 2013
e Kommunpolitikerna ska uppfatta studieférbunden som resurs for lokal utveckling.
O avstimning 2011
0 55 procent ska uppfatta detta 2013
e Kommunpolitikerna ska koppla samman folkbildning med virdegrunden “allas lika
virde”.
O avstimning 2011
O 55 procent ska gora detta 2013

Strategiska riktlinjer

All opinionsbildning f6r folkbildning ska ha sin utgangspunkt i denna kommunikationsplattform.
De strategiska riktlinjerna innebar att Folkbildningsférbundet, studieférbunden och
linsbildningsférbunden ska:

e tydligt och konsekvent tala om kraften i métet mellan manniskor, snarare 4n om detaljer 1
verksamheten. Det utesluter inte att vara konkret och visa pa exempel,
tydligt koppla folkbildning till studieférbunden och studieférbunden till folkbildning,
identifiera och exponera talespersoner (opinionsbildare) f6r folkbildning,
identifiera och lyfta fram samhillsfragor dar folkbildning har en relevant plats,

skapa uppmirksamhet genom att illustrera och exponera folkbildningen som
samhillskraft gentemot politiker och allminhet.

% Ar 2009 associerar sju procent av kommunpolitikerna till biblioteken och fem procent till folkhégskolorna.
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Uppgifter och rollférdelning

Huvuduppgiften ar att stirka folkbildning och dirmed studieférbundens stillning i samhillet.
Kommunikationsplattformen ska vara utgangspunkt for och integreras i alla opinionsbildande
aktiviteter rorande folkbildning,

Folkbildningsforbundet

e Kommunicerar via egna webbplatsen, sociala medier, mail, nyhetsbrev och trycksaker till
externa malgrupper, foretridelsevis pa nationell och EU-niva.

e Samordnar eventuella gemensamma kommunikationsinsatser samt annons- och
reklamkampanjer.

e Har direktkontakter med beslutsfattare pa nationell och EU- niva.

e  Uppmuntrar debattorer och opinionsbildare att utgora talespersoner for folkbildning,

e Bistar med underlag och inspiration till kommunikationsinsatser av saval interna som
externa aktorer.

e  Genomfor regelbundna mitningar av malgrupperna for att stimma av mot malen.

e Analyserar hur mediebilden av folkbildningen férandras.

e Prioriterar de folkbildningspolitiska omraden som anges i verksamhetsplanen, och
stimulerar 1 6vrigt till en bred och levande folkbildningsdebatt i samhillet.

e Anvinder, nir sa dr limpligt, det gemensamma “folkbildningssigillet” som avsidndare i
kommunikationsinsatser for folkbildning,

Studieforbunden
e Anvinder kommunikationsplattformen som stdd till den egna kommunikationen.
e Informerar om och férankrar kommunikationsplattformen internt.
e Anvinder, nir sa dr limpligt, det gemensamma “folkbildningssigillet”.
e  Uppmuntrar debattorer och opinionsbildare att utgora talespersoner for folkbildningen.

Lénsbildningsforbunden
e Anvinder kommunikationsplattformen som stdd till den egna kommunikationen.
e Informerar om och férankrar kommunikationsplattformen i de lokala samraden.
e Anvinder, nir sa dr limpligt, det gemensamma “folkbildningssigillet”.
e  Uppmuntrar debattorer och opinionsbildare att utgora talespersoner for folkbildningen.
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Uppfdljning

Kommunikationsplattformen innehaller ett antal 6vergripande mal som ska foljas upp
regelbundet. De viktigaste malgruppernas kunskap om och attityd till folkbildning f6ljs upp
genom foljande mitningar:

Kommunpolitiker
Folkbildningsférbundet ansvarar f6r att f6lja upp 2009 ars attitydundersékning bland
kommunpolitiker. Det gérs infér férbundsmétena 2011 och 2013.

Allmdéinbeten
Folkbildningsférbundet ansvarar f6r att £6lja upp 2009 ars attitydundersékning bland
allmanheten. Det gors infor forbundsmotena 2011 och 2013.

Deltagare
Folkbildningsradet foljer upp deltagarnas erfarenheter av folkbildning regelbundet.

Massmedier

Folkbildningsférbundet gor arliga sammanstillningar dir debatt och andra artiklar om
folkbildning kategoriseras och dskadliggbrs och dérefter analyseras. Uppgifter ur rapporten finns
bland annat med i Folkbildningsférbundets verksamhetsberittelse.
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